REGULAMIN ZAMIESZCZENIA REKLAM
A. DEFINICJE
Okreslenia uzyte w regulaminie nalezy rozumie¢ w nastepujgcy sposéb:

Wydawnictwo - Oficyna MM Wydawnictwo Prawnicze Mizera Sp. K. z siedzibg w Poznaniu
61-017, ul. Baltycka 33 A.

Reklamodawca - osoba fizyczna, osoba prawna, jednostka organizacyjna
nieposiadajgca osobowosci prawnej, zamawiajgca zamieszczenie reklamy w
publikacjach Wydawnictwa.

Reklama — kazdy opublikowany lub przekazany do opublikowania w czasopismie, wydaniu
elektronicznym oraz w internecie tekst, obraz zmierzajgcy do promocji towaru lub ustugi
Reklamodawcy.

Formy reklamy w publikacjach Wydawnictwa:

1. Reklama graficzna — ogtoszenie zamieszczone drukiem w postaci graficznej,
ktorego rozmiar druku okreslony jest liczbg standardowych przyjetych przez
Wydawnictwo jednostek powierzchni.

2. Reklama tekstowa - ogtoszenie w postaci tekstu zamieszczone w Publikacjach
Wydawnictwa, z typowym wyrdznieniem graficznym badz w postaci graficznej, ktory jest
okreslony liczbg znakéw i rozmiarem powierzchni. Reklama tekstowa moze mie¢ forme
artykutu sponsorowanego, wywiadu sponsorowanego oraz innych form ustalonych
miedzy Wydawnictwem, a Reklamodawca.

3. Insert — reklama w formie ulotki, broszury, katalogu, prébki produktu bgdz ptyty CD,
wiozona, wszyta, wklejona zafoliowana lub w inny sposéb dystrybuowany wraz z
Publikacjami Wydawnictwa.

4. Baner - reklama graficzna zamieszczana w wydaniach elektronicznych oraz
serwisach internetowych Wydawnictwa okreslona liczbg standardowych przyjetych
przez Wydawnictwo jednostek powierzchni.

5. Mailing — reklama w postaci listow poczty elektronicznej w formie tekstowej lub graficzne;j.

6. Inne formy reklamy — reklama nie zdefiniowana w regulaminie, uzgodniona na pismie
miedzy Wydawnictwem a Reklamodawcéw, dotgczona do publikacji wydawnictwa.

Publikacje — czasopisma, wydania elektroniczne oraz inne produkty wydawnicze,
serwisy internetowe bedace witasnoécig Wydawnictwa.

Zlecenie reklamy — oferta zamieszczenia Reklamy w Publikacjach Wydawnictwa ztozona na
zasadach okreslonych w regulaminie. Potwierdzenie przyjecia Zlecenia Reklamy Iub
przystgpienie do jego realizacji przez Wydawnictwo oznacza zawarcie umowy O tresci
wynikajgcej z uzgodnionych pisemnych stanowisk stron.

B. POSTANOWIENIA OGOLNE

1. Zlecenie Reklamy przyjete przez Wydawnictwo dokonywane jest w oparciu o Regulamin i
obowigzujgce przepisy prawa. Ztozenie Zlecenia reklamy jest rbwnoznaczne z akceptacjg
przez Reklamodawce postanowien regulaminu.

2. Odpowiedzialnosc¢ za tres¢ i forme Reklamy ponosi Reklamodawca.



3. Po stronie Reklamodawcy pozostaje zapewnienie, ze ma on prawo postugiwac sie uzytymi
w Reklamie informacjami, utworami, danymi, znakami towarowymi, wizerunkami, oraz
wszelkimi pozostatymi elementami bedgcymi przedmiotem jakiejkolwiek ochrony prawne;.
Zlecenia reklamy przez Reklamodawce jest rownoznaczne z oswiadczeniem, ze powyzszy
obowigzek zostat spetniony, zas zamawiane Reklamy nie sg sprzeczne z prawem lub
dobrymi obyczajami.

4. W przypadku, gdyby Wydawnictwo w wyniku zamieszczenia Reklamy poniosto jakgkolwiek
szkode, Reklamodawca zobowigzany jest naprawi¢ takg szkode w catosci wigcznie ze
zwrotem kosztow postepowan prawnych, kosztow zastepstwa procesowego oraz innych
wydatkéw poniesionych w zwigzku z roszczeniami oséb trzecich.

5. Agencje reklamowe i inni posrednicy reklamowi dziatajgcy w imieniu na rzecz swoich
klientéw, sg wspotodpowiedzialne z podmiotami, ktore reprezentujg za terminowa
zaptate naleznoéci na rzecz Wydawnictwa z tytutu zamieszczenia Reklamy w jego
Publikacjach.

6. Wydawnictwo =zastrzega sobie prawo do odmowy zamieszczenia Reklamy, bez
ponoszenia jakiejkolwiek odpowiedzialnoéci: jezeli tres¢ Reklamy lub jej forma jest
sprzeczna z prawem i dobrymi obyczajami, narusza prawa osob trzecich, wymusza na
odbiorcy podanie swoich danych, jest sprzeczna z linig programowg Publikacji, zostaty
zgtoszone zastrzezenia oséb trzecich, organu lub instytucji powotanych do czuwania nad
przestrzeganiem zasad etyki medidw lub etyki reklamy, a takze w przypadku zalegania
przez Reklamodawce z pfatnosciami za zamieszczong Reklame.

7. Wydawnictwo zastrzega sobie prawo do odmowy zamieszczenia Reklamy w
przypadku braku wspoétdziatania Reklamodawcy przy wykonywaniu Zlecenia reklamy.

8. Przedmiotem reklamy nie mogg by¢ szkolenia zarbwno w formie stacjonarnej jak i
szkolenia on-line.

9. Niezaleznie od powyzszego, Wydawnictwo zastrzega sobie prawo odmowy przyjecia
Zlecenia reklamy, bez podania przyczyny oraz jakiejkolwiek odpowiedzialnosci z tego
tytutu.

10. W przypadku Reklamy odnoszgcej sie do dziatalnosci, ktéra wymaga przy jej
prowadzeniu posiadanie licencji, koncesji lub pozwolenia Reklamodawca ma obowigzek
przedstawi¢ odpowiedni dokument Wydawnictwu.

C.WARUNKI REALIZACJI

1. Emisja Reklamy w Publikacjach Wydawnictwa zamieszczana jest na podstawie
ztozonego pisemnego Zamowienia reklamy lub pisemnej umowy podpisanej przez
Reklamodawce. Zlecenie reklamy sktadane jest na formularzu przygotowanym przez
Wydawnictwo.

2. Terminy sktadania zamoéwienia- Wydawnictwo zamowienie reklamy przyjmuje do 5 dnia
miesigca poprzedzajgcego wydanie, w ktorym ma sie ukazac reklama. Potwierdzenie
pisemne Zlecenia reklamy jest podstawg wystawienia faktury za umieszczenie Reklamy
w Publikacjach Wydawnictwa, chyba Ze strony postanowig inacze;j.



Termin dostarczania materiatu gotowego i tresci Reklamy - Reklamodawca ma obowigzek
dostarczy¢ kompletne materiaty zgodne z harmonogramem wydawniczym.

Gotowe materialy i tresci Reklamy powinny spetnia¢ ogdélne wymagania
techniczne okreslone w zatgczniku nr 1 Regulaminu zamieszczenia reklamy.

W przypadku zaistnienia przyczyn niezaleznych od Wydawnictwa, emisja Reklamy nie
zostata wyemitowana w ustalonym wczesniej terminie, czas emisji zostaje
odpowiednio przetozony na inny termin realizacji uprzednio uzgodniony z
Reklamodawca.

Wydawnictwu przystuguje zmiana terminu materiatu gotowego i tresci reklamy.
O zmianie terminu wydawnictwo zobowigzane jest powiadomi¢ Reklamodawce.

Zamawiajgcy wyraza zgode na mozliwos¢ nieodptatnej dystrybucji magazynu
poprzez placowki/oddziaty firmy, ktdrg reprezentuje.

D. ZMIANA ORAZ ANULOWANIE ZLECENIA REKLAMY

1.

Zmiana oraz anulowanie Zlecenia reklamy wymagajg formy pisemnej(fax, poczta) lub
drogg elektroniczng (mail) pod rygorem niewaznosci.

Zmiana Zlecenia Reklamy lub zmiana zwigzanych z nig materiatéw reklamowych moze
nastgpi¢ nie pdzniej niz 3 dni przed terminem dostarczania materiatu gotowego i tresci
Reklamy.

W przypadku niedopilnowania terminu okres$lonego w punkcie 2 tego rozdziatu, a takze w
przypadku watpliwosci i niejasnosci co do zakresu i rodzaju zgtoszonych zmian, ktérych nie
da sie rozstrzygng¢ w terminie okreslonym w punkcie 2 tego rozdziatu, Wydawca ma
prawo do wykonania Zlecenia Reklamy w pierwotnej wersji lub odwotania emisji reklamy,
przy zachowaniu prawa do 100 % wynagrodzenia brutto.

Wydawnictwo moze nie uwzgledni¢ zmian zgtoszonych w terminach okreslonych w
punkcie 2, jezeli ich wprowadzenie okaze sie niemozliwe ze wzgleddw technicznych lub
innych zobowigzan Wydawnictwa, nie ponoszac z tego tytutu zadnej odpowiedzialnosci
wobec Reklamodawcy.

Anulowanie Zlecenia reklamy nie spowoduje konsekwencji finansowych po stronie
Reklamodawcy w przypadku gdy anulowanie nastgpi nie pozniej niz 7 dni przed
terminem dostarczania materiatu gotowego i tresci Reklamy.

W przypadku niedopilnowania terminu anulowania zlecenia reklamy okreslonego w punkcie
5 tego rozdziatu Reklamodawca zobowigzany jest do zapfaty:

a. 50% wynagrodzenia brutto za zlecenie reklamy w przypadku anulacji miedzy 8 a 9
dniem przed terminem dostarczania materiatu gotowego i tresci Reklamy.

b.100% wynagrodzenia brutto za zlecenie reklamy w przypadku anulacji w dniu
terminu dostarczania materiatu gotowego i tresci Reklamy.

Niedotrzymanie przez Reklamodawce terminu dostarczania materiatu gotowego i tresci
Reklamy jest réwnoznaczne z anulowaniem zlecenia reklamy na zasadach okreslonych



w punkcie 3 b. tego rozdziatu.

E. PLATNOSCI

1.

Wydawnictwo za Zlecenie reklamy wystawia Reklamodawcy fakture VAT. Zamawiajgcy
upowaznia Wydawce do wystawienia faktury bez podpisu Zamawiajgcego i przestania jej
drogg elektroniczng. Reklamodawca zobowigzany jest zaptacic wynagrodzenie
Wydawnictwu wedtug nastepujgcych zasad.

a. gotéwka
b. przelewem

W przypadku ptatnosci przelewem Reklamodawca zobowigzany jest z do zaptaty faktury w
terminie 14 dni od daty wystawienia faktury. Niedotrzymanie terminu ptatnosci spowoduje
naliczanie odsetek ustawowych za caty okres zwioki.

W przypadku dtugoterminowego zlecenia reklamy Wydawnictwo ma prawo wstrzymacé
kolejne emisje reklamy, jezeli poprzednia emisja lub cykl emisji nie zostaty optacone w
terminie.

Reklame, inserty wyceniane sg na podstawie cennika Wydawnictwa aktualnego w dniu
Zlecenia reklamy. Ceny w cenniku sg kwotami netto, do ktérych zostanie doliczony podatek
VAT wedtug stawki obowigzujacej w dniu fakturowania.

Zamowiong Reklame lub insert, Reklamodawca moze opfaci¢ w sposaob:

z géry — wynagrodzenie dla Wydawnictwa, ptatne przed emisjg Publikaciji.

z dotu —wynagrodzenie dla Wydawnictwa, ptatne po emisji Publikacji, po wczesniejszych
ustaleniach z Wydawnictwem, przed ztozeniem formularza zaméwienia reklamy. Ptatnosé
faktury wystawionej z dotu w terminie 7 dni od daty wystawienia faktury.

inny, okreslony w umowie.

F. REKLAMACJE

1.

Wydawnictwo nie odpowiada za opdznienie publikacji lub wady druku spowodowane
niewlasciwg trescig lub jakoscig materiatéw reklamowych.

Wydawca nie odpowiada za szkody powstate z powodu dostarczenia przez
Reklamodawce wadliwych materiatéw reklamowych.

Reklamacje dotyczace publikacji Reklamy i jakosci realizacji zlecenia, Reklamodawca
zobowigzany jest zgtasza¢ Wydawnictwu na pismie w ciggu 7 dni od daty ukazania
sie reklamy.

Reklamacje powinny powinna opisywac¢ w sposéb szczegotowy rodzaj wad lub usterek

wykonanego przez Wydawnictwo zlecenia.

Wydawnictwo zastrzega sobie prawo nieuwzglednienia reklamacji w przypadku
dostarczenia reklamaciji po terminie.



6. Ziozenie przez Reklamodawce reklamacji nie powoduje wstrzymania obowigzku
Reklamodawcy zaptaty wynagrodzenia za publikacje Reklamy.

7. Reklamodawcy nie przystugujg zadne roszczenia w przypadku btedu powstatego w wyniku
niejasnych instrukcji Reklamodawcy lub wad w dostarczonych materiatach.

8. Odpowiedzialnos¢ Wydawnictwa za btedy techniczne lub wade druku zmieniajgcg sens
Reklamy ograniczona jest do wartosci zamowienia reklamy.

9. Wydawnictwo zobowigzuje sie do przechowywania gotowych materiatow reklamy na
nosnikach elektronicznych przez okres co najmniej 6 miesiecy od daty publikaciji.

G. POSTANOWIENIA KONCOWE

1. Niniejszy Regulaminu Zamieszczenia Reklam stanowi integralna czes¢ zlecenia reklamy
zgodnie z art. 384 Kodeksu cywilnego.

2. Spory wynikajagce na tle niniejszego Regulaminu Zamieszczenia Reklam bedg
rozstrzygane przez sgd powszechny wiasciwy dla siedziby Wydawnictwa.

3. Do spraw nieuregulowanych niniejszym Regulaminem Zamieszczenia Reklam bedg miaty
zastosowania przepisy Kodeksu cywilnego.

Zatacznik nr 1
Wymagania techniczne reklamy:

m przestrzen kolorystyczna CMYK, bez koloréw spotowych i bez zaszytych profili barwnych
m fonty (czcionki) zamienione na krzywe

m teksty i krzywe czarne tylko w kanale czarnym, z nadanym overprintem (nadrukowane)

m rozdzielczos¢ bitmap minimum 300 dpi

m teksty i elementy graficzne odsuniete min. 5 mm od krawedzi

m wymiar netto zgodny z zakupionym, spady po 5 mm z kazdej strony

m maksymalne nafarbienie (TAC, TIL): 320%

m teksty, logotypy, elementy graficzne, schematy, grafiki — w wersji wektorowej (skalowalnej).

Akceptowane formaty plikéw:

m PDF (Portable Document Format)

m TIFF 400 — 600 dpi, z kompresjg bezstratng ZIP
m EPS (Encapsulated PostScript)

Projekty prosimy przesyta¢ w formacie brutto, bez linii ciecia lub linie ciecia odsung¢ poza spad.



Prosimy nie umieszczac zadnych innych znakéw drukarskich.

Zgodnie z art. 13 ogdlnego rozporzadzenia o ochronie danych osobowych z dnia 27 kwietnia 2016 r. (Dz. Urz. UE L 119
z 04.05.2016) informuje, iz:

1) administratorem Pani/Pana danych osobowych jest Oficyna MM Wydawnictwo Prawnicze Sp. z o.0. Sp. k., ul.
Battycka 33A, 61-017 Poznan

2) Pani/Pana dane osobowe przetwarzane beda w celu realizacji umowy sprzedazy powierzchni reklamowej na
podstawie: Art. 6 ust. 1 lit. b — przetwarzanie niezbedne do celu realizacji umowy - ogdlnego rozporzadzenia o
ochronie danych osobowych z dnia 27 kwietnia 2016 r. (RODO)

3) odbiorcami Pani/Pana danych osobowych bed3 wytgcznie podmioty uprawnione do uzyskania danych osobowych
tylko na podstawie przepisdw prawa a takze podmioty przetwarzajace

4) Pani/Pana dane osobowe przechowywane bedg 6 lat od momentu ustania przetwarzania w ramach zawartej
umowy

5) posiada Pani/Pan prawo do zgdania od administratora dostepu do danych osobowych, prawo do ich sprostowania,
usuniecia lub ograniczenia przetwarzania, prawo do przenoszenia danych,

6) ma Pani/Pan prawo wniesienia skargi do organu nadzorczego

7) podanie danych osobowych jest dobrowolne, jednakze odmowa podania danych moze skutkowa¢ odmowa
zawarcia umowy.



